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ЛЕКЦИЯ 2

         Спрос и предложение. Рыночное равновесие

   Данной темой начинается изучение микроэкономики как составной части экономической теории. Цель данной темы - выяснить механизм функционирования рынка, то есть ответить на вопрос, как формируются рыночные цены.

1. Рынок, его функции и структура.

2. Спрос, закон спроса. Факторы изменения спроса

3. Предложение, закон предложения. Факторы изменения предложения.

4. Взаимодействие спроса и предложения: рыночное равновесие. Административный контроль над ценами

5. Изменения в равновесии.

6. Ценовая эластичность спроса. Перекрестная эластичность спроса и его эластичность по доходу.

7. Ценовая эластичность предложения.

1. Рынок, его функции и структура. 

   Под рынком понимается механизм, сводящий вместе покупателей (субъектов спроса) и продавцов (субъектов предложения). Через рынки в форме спроса и предложения реализуются решения, принимаемые покупателями и продавцами относительно покупки и продажи товаров, результатом чего являются цены на продукты и ресурсы (товары). Решения принимаются агентами рынка (покупателями и продавцами) индивидуально и свободно. Однако через сложную систему рыночных связей, во-первых, выносятся решения об аллокации ресурсов, а, следовательно, и о том, что, как и для кого производить. Во-вторых, рынок служит механизмом практического выполнения этих решений. Эти функции характерны для любого рынка, будь то:

· рынок продуктов или рынок ресурсов;

· рынок предметов потребления или рынок средств производства;

· локальный или национальный рынок;

· внутренний или внешний рынок;

· конкурентный рынок или рынок несовершенной конкуренции и т.д.

  В данной теме мы рассматриваем индивидуальные рынки, то есть рынки отдельных товаров и услуг. При этом предполагается, что рынки совершенно конкурентны: множество продавцов и покупателей обмениваются (продают и покупают) однородной продукцией (каждая единица такой продукции имеет такие же свойства, как и любая другая единица, например, картофель, зерно, но не телевизоры или автомобили). Конечно, такое предположение является абстракцией, хотя существуют рынки близкие по своим характеристикам к совершенно конкурентным рынкам: рынки сельскохозяйственной продукции, рынки ценных бумаг, валютные рынки.

  А теперь перейдем к построению модели «спрос – предложение», чтобы выяснить, наконец, как формируются цены на рынке.

2. Спрос, закон спроса. Факторы изменения спроса. 

Спрос, закон спроса.

   Под спросом понимается желание купить товар. Это желание обусловлено целым рядом факторов, среди которых особо выделяется цена данного товара. Предположим, что все факторы, кроме цены товара, неизменны. Тогда спрос можно выразить в виде таблицы, где представлены планы покупателя относительно покупки некоторого количества данного товара по каждой конкретной цене из ряда возможных цен в течение определенного периода времени (в день, в неделю, в месяц и т.д.). Таким образом, мы получим данные об индивидуальном спросе, то есть спросе какого-то одного покупателя. Чтобы получить представление о рыночном спросе, необходимо суммировать данные об индивидуальном спросе всех покупателей данного товара. 

   Спрос, следовательно, можно представить в виде функции                                    

                                    QD = f(P), 

где QD – величина спроса, P – цена товара.

   Спрос можно представить и в виде графической модели. Если по оси ординат откладывать значения цены (P), а по оси абсцисс – соответствующие значения величины спроса (QD), то спрос предстанет в виде нисходящей кривой (кривой с отрицательным наклоном) D (рис.2.1). Обратная связь между ценой товара и величиной спроса на него называется законом спроса. 

Рис.2.1
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                             Обоснование закона спроса.
1. С точки зрения здравого смысла цена – это барьер между товаром и покупателем: чем он ниже, тем больше товара покупатель захочет купить.

2. Поведение потребителей на рынке подчиняется закону убывающей предельной полезности: они покупают дополнительные единицы товара лишь при условии, что его цена снижается (это закон изучается теорией потребительского поведения).

3. Поведение потребителей характеризуется эффектом дохода и эффектом замещения.

   Эффект дохода состоит в том, что по мере того, как цена товара снижается, покупательная способность потребителя растет (растет его реальный доход), позволяя ему покупать больше единиц данного товара, не сокращая покупки других товаров.

   С другой стороны, по мере того, как цена товара снижается, потребители стремятся в своих покупках заменить этим товаром другие, аналогичные товары, которые стали относительно дороги (если их цены не изменились) – в этом заключается эффект замещения. Совмещаясь, эти эффекты приводят к эффекту цены: чем ниже цена товара, тем больше величина спроса на него и наоборот.

   Именно закон спроса объясняет движение вдоль кривой спроса. Под воздействием ценового фактора (цена данного товара) меняется величина спроса на товар. На графике это выглядит как движение из одной точки кривой спроса в другую точку этой же кривой (например, из т. А в т. В на кривой D – рис. 2.1)

   Теперь настало время вспомнить, что спрос зависит и от других, неценовых факторов. Изменение хотя бы одного из них приводит к изменению спроса в целом, то есть к изменению величины спроса по каждой цене. Поэтому они являются факторами изменения спроса. На графике спроса действие неценовых факторов приводит к сдвигу кривой спроса:

                  а) D – D сдвигается вправо (вверх) в D1 – D1, если спрос растет;

                  б) D - D сдвигается влево (вниз) в D2 – D2, если спрос падает.
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Факторы изменения спроса (неценовые факторы спроса).

1. Потребительские вкусы и предпочтения.

2. Количество покупателей на рынке.

3. Доход потребителей. 

Для большинства товаров при изменении величины дохода спрос меняется в том же направлении – это нормальные товары. Если изменение величины дохода вызывает изменение спроса в противоположном направлении, то такие товары называют низшими или товарами низшей категории.

4. Цены сопряженных товаров. Сопряженными называются субституты и       

    комплементарные товары.

· Если два товара являются субститутами, то изменение цены одного товара                       

вызывает изменение спроса на другой товар в том же направлении.

· Если два товара являются комплементарными, то изменение цены одного

товара вызывает изменение спроса на другой товар в противоположном направлении.

5. Потребительские ожидания (ожидания изменения цен и доходов).

3. Предложение, закон предложения. Факторы изменения предложения.

Предложение, закон предложения.

   Предложение выступает как желание и возможность произвести и продать товар и зависит от многих факторов. Если все факторы, кроме цены данного товара (P), рассматривать как неизменные, то предложение можно выразить в виде таблицы, показывающей разное количество товара, которое производитель желает и способен произвести и предложить к продаже по каждой конкретной цене из ряда возможных цен в течение определенного периода времени. Предложение также можно представить в виде функции: 

                                             QS = f (P), 

где P – цена данного товара, QS – величина предложения. На рисунке 2.3 предложение представлено графически в форме восходящей кривой (кривой с положительным наклоном) S. Положительный наклон кривой S характеризует прямую связь цены и величины предложения, то есть закон предложения.

Рис. 2.3                                                                    Рис. 2.4
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Если PA > PB, то QSA > QS B - 

в этом суть закона предложения.

Обоснование закона предложения.

1. С точки зрения здравого смысла для производителя и продавца цена служит стимулом к производству и предложению товара на рынок: чем выше цена, тем сильнее стимул.

2. В основе кривой предложения отдельной фирмы (и отрасли в целом) лежит кривая издержек фирмы (отрасли), которая также характеризуется положительным наклоном (см. лекцию 3 и 4).

   Движение вдоль кривой предложения вызывается только изменением ценового фактора, то есть цены данного товара P (например, из т. А в т. В на рис. 2.3). Изменение неценовых факторов предложения изменяет предложение в целом. На графике (рис.2.4) это выглядит как сдвиг кривой предложения S – S:

             а) вправо (вниз) в положение S1 – S1, если предложение растет;

            б) влево (вверх) в положение S2 – S2, если предложение сокращается.

   Неценовые факторы предложения – это прежде всего факторы, влияющие на издержки: чем больше издержки, тем меньше предложение и наоборот. Речь идет о следующих факторах:

1. цены на ресурсы;
2. технология;
3. налоги и дотации (имеются в виду косвенные налоги, которыми государство облагает товары и услуги, увеличивающие издержки; дотации – налоги «наоборот» - уменьшают издержки);
4. кроме того, число продавцов на рынке влияет на рыночное предложение.
4. Взаимодействие спроса и предложения: рыночное равновесие. Административный контроль над ценами. 

Взаимодействие спроса и предложения: рыночное равновесие.
   Рынок находится в равновесии, если величина спроса равна величине предложения: Qe = QD = QS.

   Для анализа рыночного равновесия совместим графики спроса и предложения (рис.2.5). Очевидно, что точка «е» – точка пересечения кривой спроса D и кривой предложения S - и будет точкой рыночного равновесия, так как именно эта точка имеет координату Qe, равную и величине спроса, и величине предложения. Тогда вторая координата точки «е» - Pe – будет равновесной ценой, которая и установится на рынке. Для доказательства рассмотрим механизм приведения к равновесию, представленный на рисунке 2.5.

Рис. 2.5
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   Пусть P1 (выше равновесной цены) - рыночная цена. При этой цене QD1 < QS1, или QS1 – QD1 > 0. Положительная разность между величиной предложения и величиной спроса - избыток предложения – порождает конкуренцию на стороне предложения (между продавцами). Как показано на рисунке 2.5, конкуренция на стороне предложения всегда приводит к снижению цены (стрелка вдоль кривой предложения S). Следовательно, цена P1 не установится как рыночная цена.

   Пусть теперь P2 (ниже равновесной цены) – рыночная цена. Тогда QD2 > QS2, или QD2 –QS2 > 0, то есть при цене P2 возникает избыток спроса, который порождает конкуренцию на стороне спроса (между покупателями). Конкуренция на стороне спроса всегда приводит к повышению цены (стрелка вдоль кривой спроса D на рис. 2.5). Таким образом, и цена P2 не установится как рыночная цена.

   И только при цене Pe нет ни избытка спроса, ни избытка предложения и, следовательно, на нее не действуют силы конкуренции ни со стороны спроса, ни со стороны предложения. Именно равновесная цена Pe и установится как рыночная цена. Qe называется равновесным количеством товара.

   Способность конкурентных сил предложения и спроса устанавливать цену на уровне, при котором величина спроса совпадает с величиной предложения, называется уравновешивающей функцией цен. Равновесные цены автоматически согласовывают друг с другом предложение и спрос. Ориентирующая функция цен служит для оповещения покупателей и продавцов о решениях рыночных агентов.

   Третья, распределительная функция цен заключается в том, что  потребителем товара будет тот, кто захочет и сможет оплатить равновесную цену. Эти три функции цен составляют основу координационного механизма рыночной системы.

Административный контроль над ценами.

   Иногда перед государством встает задача вмешательства в рыночный механизм ценообразования (например, во время войны). Государство может 

установить «потолок» цен (верхний предел цены – ниже равновесного уровня). При этом возникает устойчивый избыток спроса - дефицит - что влечет за собой необходимость рационирования (нормирования) продукции, рост неденежных затрат потребителей, а также коррупцию. 
   Государство может также установить нижний предел цены («пол» цен - выше равновесного уровня). Возникает фиксированный избыток предложения - затоваривание. 
   Однако современное государство предпочитает оказывать косвенное воздействие на рынок, путем использования системы косвенного налогообложения и субсидирования производителей и потребителей. Эти меры приводят к сдвигу кривых спроса и предложения, что ведет к изменению цены и равновесного количества товаров.

5. Изменения в равновесии. 

   Как показывает практический опыт, равновесные рыночные цены на товары и услуги не устанавливаются раз и навсегда, а совершают колебания. Это обусловлено тем, что спрос и предложение испытывают постоянное воздействие неценовых факторов, которые, как было показано выше, сдвигают кривые спроса и предложения. При этом сдвигаются и точки равновесия, что и приводит к изменениям равновесной цены и равновесного количества товаров. Рассмотрим сначала, что происходит на графике (рис.2.6), если при неизменном предложении (S – const.) меняется спрос (под воздействием изменения неценовых факторов спроса):

1. Если спрос растет, то кривая спроса D cдвигается вправо (вдоль кривой S) в положение D1, точка равновесия e переходит в точку е1. Новая равновесная цена Pe1 выше, чем первоначальная цена Рe. Новое равновесное количество Qe1 больше первоначального Qe.

2. Если спрос сокращается, то кривая спроса D сдвигается влево (вдоль кривой S) в положение D2, равновесие из точки е переходит в точку е2. В результате равновесная цена Pe2 ниже первоначальной цены Pe, и равновесное количество Qe2 меньше Qe.
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ВЫВОД: если при неизменном предложении спрос изменяется, то и равновесная цена, и равновесное количество товаров изменяются в том же направлении, что и спрос.

   Теперь рассмотрим, что происходит на графике (рис.2.7), если спрос неизменен (D – const.), а предложение меняется:

Рис.2.7.
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 1. Если предложение растет, то кривая S сдвигается вправо (вдоль кривой D) в положение S1, равновесие из точки е переходит в точку е1. Новая равновесная цена Pе1 ниже первоначально цены Pе, а равновесное количество Qe1 больше Qe.

2. Если предложение сокращается, то кривая S сдвигается влево (вдоль кривой D) в положение S2, равновесие из точки е переходит в точку е2. Равновесная цена Pе2 выше, чем Pе, а равновесное количество Qe2 меньше, чем Qе.
ВЫВОД: если при неизменном спросе предложение изменяется, то равновесная цена изменяется в обратном направлении, равновесное количество изменяется в том же направлении, что и предложение.

   В реальной действительности неценовые факторы спроса и предложения действуют одновременно, что приводит к тому, что спрос и предложение изменяются одновременно либо в противоположных направлениях (рис. 2.8), либо в одном и том же направлении (рис. 2.9)

1. Если предложение и спрос изменяются в противоположных направлениях, равновесная цена следует за изменением спроса, а равновесное количество либо растет, либо уменьшается, либо не меняется.

Рис.2.8
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                           e1                           может быть > Qe (как на рис. 2.8), может

Pe1                                                                                 быть < Qe и может быть = Qe.
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   Если предложение и спрос меняются в одном направлении (на рис.2.9. S растет и D растет), то равновесное количество меняется в том же направлении (на рис 2.9 - растет), а равновесная цена либо растёт (как на рис. 2.9), либо уменьшается, либо не меняется.
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Рис.2.9                                                        
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6. Ценовая эластичность спроса. Перекрестная эластичность спроса и его эластичнсть по доходу.

Ценовая эластичность спроса.

Эластичность спроса характеризует чувствительность спроса к изменению различных факторов. Ценовая эластичность спроса – характеризует чувствительность спроса к изменению цены. Коэффициент эластичности спроса по цене (EDp) рассчитывается как отношение процентного изменения величины спроса к процентному изменению цены. 

   Точечная эластичность спроса позволяет измерить чувствительность спроса к изменению цены в любой точке кривой спроса. На рис. 2.10 показан расчет коэффициента точечной эластичности спроса в точке а кривой D. 

Рис.2.10 
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                                              EDp – коэффициент точечной эластичности

         P                                  спроса по цене;

                                             Qa, Qb – величина спроса в точках a,b

         Pa       a                          Pa, Pb – цена в точках a, b.
                                    b

          Pb                        

                                          D              

                 Qa            Qb                   Q    

Точечная эластичность спроса по цене обратно пропорциональна величине тангенса угла наклона касательной к кривой спроса в данной точке (точка а). Спрос эластичен, если EDp > 1, и неэластичен, если EDp < 1. Если EDp = 1, то спрос единичной эластичности. 

   На рисунке 2.11 показана кривая спроса, выраженная линейной функцией.

 Рис. 2.11

          P                                               

                 эластичный

                                    участок

                                  1

                                         неэластичный

                                               участок      

                                                                              D    

                  0                                                                 Q

В середине такой кривой расположена точка спроса единичной эластичности (т.1), которая служит границей между эластичным и неэластичным участками кривой спроса. 

   Чтобы измерить эластичность спроса на каком-либо отрезке или на всей кривой спроса (в каком-то ценовом интервале), рассчитывают коэффициент дуговой эластичности спроса с применением правила центральной точки. Для этого в знаменателе формулы коэффициента дуговой эластичности берутся среднеарифметические значения величины спроса и цены для двух точек отрезка (на рис. 2.10 – это точки a и b):

На рисунке 2.12 представлены два крайних случая. Кривая D1 представляет собой кривую совершенно эластичного спроса: при малейшем сокращении цены величина спроса растет до бесконечности. Кривой D2 представлен совершенно неэластичный спрос: при любых изменениях цены величина спроса остается неизменной. Большинство кривых спроса занимают положение между двумя этими крайностями. Чем ближе какая-либо кривая спроса к положению совершенно эластичного спроса, тем спрос эластичнее. Наоборот, чем ближе какая-либо кривая спроса к положению совершенно неэластичного спроса, тем спрос менее эластичен.

Рис. 2.12

       P                       D2 (кривая совершенно неэластичного спроса)
                                                 D1 (кривая совершенно эластичного спроса)   

                                                         Q

Эластичность спроса и общая выручка.
   Иногда возникает необходимость быстро определить, эластичен, или неэластичен спрос, без вычисления точного значения коэффициента эластичности. 

Рис. 2.13

           P                                                Если спрос эластичен, то изменение цены

     А)                                                   вызывает обратное изменение выручки.

                                                             Если спрос неэластичен, то изменение цены

                            1                          вызывает прямое изменение общей выручки.  

                                                        (Поэтому продавцы снижают цены только на      

                                                        эластичном участке кривой спроса).    

                                            D                 Если эластичность единична, то общая   

                                              Q       выручка не изменится (для линейной функции         

      P*Q                                           в точке единичной эластичности общая 

      Б)                                                  выручка максимальна). 

                                                   Q

   Для этого используют показатель общей выручки продавца, который в точности равен расходам покупателей на покупку товаров. Общая выручка представляет собой произведение цены товара (P) и количества купленных товаров (Q). На рисунке 2.13 показаны два взаимосвязанных графика. На графике А) – кривая спроса на товар, на графике Б) - кривая общей выручки того же товара.

   От чего же зависит эластичный или неэластичный характер спроса?              

                        Факторы ценовой эластичности спроса:

1. заменяемость (наличие товаров–субститутов: чем больше субститутов у данного товара, тем эластичнее спрос на него);

2. удельный вес цены товара в доходе потребителя (чем больше удельный вес, тем эластичнее спрос);

3. спрос на  предметы роскоши, как правило, эластичен, на предметы первой необходимости – неэластичен;

4. фактор времени (чем больше времени для принятия решения о покупке товара имеется в распоряжении потребителя, тем более эластичен спрос).

Перекрестная эластичность спроса и его эластичность по доходу.

   Коэффициент перекрестной эластичности спроса EDxy позволяет измерить   степень чувствительности спроса на один товар (X) к изменению цены другого товара (Y).

(ED xy – коэффициент перекрестной эластичности товаров X и Y;
Qx – величина спроса на товар X; Py – цена товара Y.)

   В зависимости от значения коэффициента перекрестной эластичности спроса товары можно отнести либо к субститутам (если EDxy > 0), либо к комплементарным товарам (если EDxy < 0).

   Коэффициент эластичности спроса по доходу (EDi) позволяет измерить чувствительность спроса к изменению дохода. В зависимости от значений коэффициента товар можно отнести либо к нормальным товарам(EDi > 0), либо к товарам низшей категории (EDi < 0), либо к предметам роскоши (EDi  > 1).

(Q – величина спроса; I – доход).

7. Ценовая эластичность предложения и её факторы. 

   Эластичность предложения измеряет чувствительность предложения к изменению цены. Представленная формула для расчета коэффициента 

эластичности предложения (ESp)  иллюстрируется данными рисунка 2.14.


Если ESp > 1 – предложение эластично.

Если ESp < 1 – предложение неэластично.

Если ESp = 1 – предложение единичной эластичности.
Рис.2.14                                           Рис.2.15
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   На рисунке 2.15 показаны два крайних случая: совершенно эластичное предложение (S1) и совершенно неэластичное предложение (S2).

   Главным фактором эластичности предложения является фактор времени. Он анализируется с помощью категории «рыночный период».

   Период времени, в течение которого производители никак не могут отреагировать на изменение цены (то есть, не успевают изменить объем ресурсов для изменения объема предложения), называется кратчайшим рыночным периодом (кривая предложения совершенно неэластична). 

   Краткосрочный рыночный период – это период времени, в течение которого фирма может изменить часть ресурсов (которые легче поддаются изменению: трудовые ресурсы, сырье), но часть ресурсов остается постоянной – производственные мощности (физический капитал). Поэтому краткосрочный период называется периодом фиксированных производственных мощностей. Кривая предложения в краткосрочном периоде более или менее эластична. 

   Долгосрочный рыночный период – это период времени, в течение которого фирма может изменить все свои производственные ресурсы, в том числе производственные мощности - это период изменяющихся производственных мощностей. Кривая предложения в долгосрочном периоде очень или даже совершенно эластична.

   Следует подчеркнуть, что хотя рыночный период измеряется временем, но

его продолжительность обусловлена спецификой каждой отрасли. Например, в 

в нефтехимической промышленности краткосрочный период может длиться до пяти лет. В то же время в торговле краткосрочный период может завершиться через неделю.

Практическое значение теории эластичности.

   Знание проблем ценовой эластичности имеет большое значение при разработке налоговой политики государства.

   На рисунке 2.16 исходное равновесие на рынке товара представлено кривыми спроса (D) и предложения (S), точкой их пресечения е, ценой Pe и количеством товара Qe. Предположим, государство решило ввести фиксированный налог на единицу продукции – акциз = t (или любой другой косвенный налог). На рисунке 2.16 показано, как это приводит к сокращению предложения (S1 < S). Равновесие переместится из точки е в точку е1. Потребители купят Q1 единиц товаров (< Qе) по цене P1 > Pе. Предприниматели получат от каждой единицы товара P2 (P2 < Pе). Заштрихованная область – сумма налога, полученного государством.

Рис. 2.16. 

  P             оплачивают            S1                 S

                  покупатели                                                 Площадь треугольника ae1e представляет

                                                             избыточное налоговое бремя.

P1                     e1           t
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   Концепция эластичности позволяет выяснить, какую часть налога оплатит потребитель, а какую – производитель.

   Пропорция деления налога между потребителем и производителем зависит от соотношения эластичности спроса и предложения. Если спрос эластичнее предложения, то большую часть оплачивает производитель (рис. 2.17).

Рис.2.17
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Рис. 2.18
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Если предложение эластичнее спроса, то большую часть налога оплачивает потребитель (рис.2.18).
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Рис.2.6
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