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ЛЕКЦИЯ 4

Структура рынка и конкурентная стратегия (определение цены и объема производства).

   Мы продолжаем изучение поведения производителей (фирм). Для этого необходимо, прежде всего, выяснить, какая именно кривая из рассмотренных в прошлой лекции кривых издержек лежит в основе кривой предложения.

   Вместе с тем поведение фирмы не всегда может быть описано кривой предложения. 
   Как известно, рынок представляет собой сложную структуру. Структурные особенности, имеющие стратегическое значение для рыночного поведения фирм, определяют их принадлежность к той или иной модели рынка. Эти особенности поведения связаны, в первую очередь, со способностью отдельной фирмы (продавца) влиять на рыночную цену продукта.

1. Свершенная и несовершенная конкуренция. Четыре модели рынка.

2. Общая (валовая), средняя и предельная выручка (доход). Условие максимизации прибыли.

3. Предложение чисто конкурентной фирмы и отрасли. Эффективность конкурентных рынков.

4. Чистая монополия. Естественная монополия.

5. Монополистическая конкуренция и олигополия.

1. Совершенная и несовершенная конкуренция. Четыре модели рынка.

Совершенная и несовершенная конкуренция.

   С точки зрения выбранного критерия структуризации рынка (способность влиять на рыночную цену продукта) существующие рынки продуктов можно отнести либо к  рынкам совершенной конкуренции, либо к рынкам несовершенной конкуренции. Рынок совершенной конкуренции состоит из очень большого количества продавцов и очень большого количества покупателей, ни один из которых не может оказать никакого влияния на цену. Следовательно, фирма – совершенный конкурент  (или просто конкурентная фирма) принимает цену на свою продукцию как данную, не зависящую от объёма производства. Другими словами конкурентная фирма является ценополучателем (price taker). Кто же дает эту цену? Разумеется, рынок: в результате взаимодействия рыночного спроса и рыночного предложения устанавливается равновесная цена, которую и принимают конкурентные фирмы.

   В действительности на большинстве рынков либо покупатели, либо продавцы берут в расчёт свою способность воздействовать на цену. Такие рынки называются рынками несовершенной конкуренции. Способность влиять на цену называется рыночной властью или властью над рынком. В данной лекции нас интересуют продавцы, способные влиять на цену, то есть фирмы - несовершенные конкуренты (price searchers – ценоискатели).

   Существуют три модели рынков несовершенной конкуренции:

         -чистая монополия (максимальная рыночная власть);

         -олигополия (значительная власть над рынком);

         -монополистическая конкуренция (власть над рынком минимальна).

Четыре модели рынка.

   В итоге мы имеем следующую структуру рынка (по возрастанию способности влиять на рыночную цену):

· совершенная (чистая) конкуренция

· монополистическая конкуренция

· олигополия

· чистая монополия

   Способность (или неспособность) влиять на цену является внутренним свойством фирмы, принадлежащей к той или иной модели рынка, и проявляется в целом ряде внешних признаков, таких как количество фирм в отрасли, характер производимого продукта, возможности вхождения в отрасль. Поведение фирм, принадлежащих к различным моделям рынка, может сильно различаться, но есть кое-что их объединяющее. Речь идет о стремлении к максимизации прибыли.

   Мы предполагаем, поэтому, что поведение любой фирмы рационально, то есть, направлено на максимизацию прибыли. Прибыль же, как известно, представляет собой разницу между общей выручкой и общими издержками. Анализ издержек проведен в прошлой лекции. Осталось проанализировать общую выручку (валовой доход) и другие формы выручки (дохода).

[image: image4.wmf]2. Общая (валовая), средняя и предельная выручка (доход). Условие максимизации прибыли. 

Общая (валовая), средняя и предельная выручка (доход).

Общая (валовая) выручка фирмы представляет собой полную сумму выручки от реализации всех произведенных ею Q единиц товара по цене P:

                                          TR = P * Q,

где TR – общая выручка, P – цена товара, Q – количество произведенных и реализованных товаров.

Средняя выручка (средний доход) рассчитывается как выручка, полученная от реализации единицы товара и равна цене товара:
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где AR – средняя выручка.

Предельная выручка (предельный доход) представляет собой прирост общей выручки, полученный от производства и реализации дополнительной единицы товара:
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где MR – предельная выручка, 
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Рис. 4.1
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   На рисунке 4.1 показано соотношение величины AR и MR для конкурентной фирмы. Неспособность конкурентной фирмы влиять на рыночную цену означает, что кривая спроса на товар (d), с которым сталкивается на рынке конкурентная фирма, является совершенно эластичной: фирма может продать любое количество продукта по цене (Р), которая установилась на рынке как результат взаимодействия рыночного спроса и предложения. Поскольку средняя выручка AR = Р, то кривая средней выручки совпадает с кривой спроса. Эта же кривая является кривой предельной выручки MR: реализация любой дополнительной единицы товара по цене Р увеличит общую выручку TR на величину Р, но по определению, это и будет величина предельной выручки MR.

   Итак, для конкурентной фирмы и только для конкурентной фирмы справедливо равенство:

                                 P = AR = MR

   Для всех фирм - несовершенных конкурентов кривая спроса также является кривой цены и средней выручки, но кривая предельной выручки с ней не совпадает.

   На рисунке 4.2 изображены кривые спроса и предельной выручки фирмы – несовершенного конкурента. Кривая спроса, с которым сталкивается на рынке такая фирма, имеет отрицательный наклон, так как фирма может влиять на цену, но не может отменить закон спроса: повышая цену на свой товар, фирма столкнется с сокращением величины спроса на него. Если же фирма захочет продать больше товара, ей придется снизить цену (по той же причине). 
   Что касается кривой предельной выручки (MR), то для фирмы – несовершенного конкурента предельная выручка всегда меньше цены дополнительной единицы товара. Разницу составляет величина суммарного снижения цены всех предыдущих единиц товара, которое было вызвано производством и реализацией дополнительной единицы товара:

Пусть Q2 = Q1 + 1. Тогда:
TRQ2 – TRQ1 = P2 * (Q1 + 1) – P1 * Q1 = P2 – (P1 – P2) * Q1.
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Условие максимизации прибыли.

   Производство и реализация каждой дополнительной единицы товара увеличивает общую выручку (TR) на величину предельной выручки (MR). Общие издержки (TC) при этом увеличиваются на величину предельных издержек (MC): 

· если MR > MC, прибыль растёт, следовательно, фирма будет наращивать объем производства. 

· если MR < MC, прибыль падает, и фирма будет сокращать объем производства. 

Отсюда условие максимизации прибыли: фирма должна производить такой объем производства Q, при котором 

                                                MR=MC.

На рисунках 4.3 показан графический способ выведения условия максимизации прибыли: для конкурентной фирмы – «А» и для фирмы – несовершенного конкурента – «Б». Прибыль представляет собой расстояние между кривыми TR и ТС. Фирма производит объем продукции, при котором это расстояние максимально.

Рис. 4.3

Рационально действующая фирма выпускает объём продукции (QMAX(), при котором ее прибыль максимальна.
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3. Предложение чисто конкурентной фирмы и отрасли. Эффективность конкурентных рынков.

Предложение чисто конкурентной фирмы.

   Прежде чем мы начнем анализировать поведение конкурентной фирмы (строить ее кривую предложения), необходимо более подробно охарактеризовать признаки чистой конкуренции:

· на чисто конкурентном рынке действует так много продавцов (фирм) и покупателей, что каждый из них ничтожно мал относительно рынка в целом;

· -продается (и покупается) однородная продукция (недифференцированная);

· -покупатели хорошо информированы о ценах продавцов;

· -продавцы и покупатели действуют независимо друг от друга (нет возможности договориться о ценах);

· -фирмы могут свободно (нет барьеров) входить в отрасль и выходить из отрасли.

   Исходя из этих признаков, а также учитывая неспособность конкурентной фирмы влиять на цену, мы и будем анализировать поведение фирмы, сначала в краткосрочном, а затем и в долгосрочном периоде.

                 Равновесие конкурентной фирмы в краткосрочном периоде. 

   Наша задача сводится к поиску ответа на вопрос, как фирма определяет объем производства при цене, которая задается рынком. Ответ прост: поскольку фирма стремится к максимизации прибыли (минимизации убытков), она должна производить такой объем продукции, который при заданной рынком цене обеспечивает выполнение условия:

                                                MR = MC
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MR = MC

   На рисунке 4.4 «А» изображены кривые краткосрочных средних и предельных издержек конкурентной фирмы. На рисунке 4.4 «Б» - рыночные кривые спроса и предложения, взаимодействие которых определяет равновесную рыночную цену. Предположим далее (для простоты), что на рисунке «Б» равновесие меняется под воздействием неценовых факторов спроса (которые двигают кривую D1 в положение сначала D2, а затем – D3).

   Если на рынке установится цена Р1, то фирма примет эту цену как данность и, руководствуясь условием максимизации прибыли, будет производить объем продукции Q1 (Q1 представляет собой координату точки пересечения кривой SMC и линии цены Р1,которая является в то же время кривой MR1). При цене Р1 > SАТС фирма может получать экономическую прибыль. Следовательно, Р1 - цена прибыльности.

   Если на рынке установится цена Р2, то фирма будет производить объем Q2. Так как Р2 = АТС, то фирма не получит экономической прибыли, но сможет покрыть все свои издержки включая нормальную прибыль. Следовательно, Р2 – цена безубыточности.
   Если на рынке установится цена Р3, то фирма, производя объем продукции Q3, будет минимизировать убытка, так как SAVC = Р3 < SАТС. Ее убытки в этом случае будут равняться FC. Однако фирма может принять решение прекратить производство, - ее убытки также составят FC. Следовательно, Р3 можно назвать ценой прекращения производства.
   Если Р3 < P < P2, то фирма в краткосрочном периоде будет производить продукцию, так как при MR = MC она сможет полностью покрыть переменные издержки и хотя бы частично – постоянные.

   Если Р < Р3, то фирма безусловно прекращает производство.

   Таким образом, часть кривой SMC (выше SAVC) и есть краткосрочная кривая предложения фирмы – совершенного конкурента: 

по каждой возможной цене (Р1, Р2, Р3) конкурентная фирма предлагает тот объем продукции, который соответствует условию максимизации прибыли
Равновесие конкурентной фирмы в долгосрочном периоде. 
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   На рисунках 4.5 «А» и «Б» показано достижение долгосрочного равновесия конкурентной фирмой. В долгосрочном периоде при любой цене ниже Р2 (например, при цене P3) фирмы начнут покидать отрасль – на рисунке «Б» это показано как сдвиг кривой предложения S3 влево, например, в положение S1. Это означает, что рыночное предложение сократится, что приведет к новому рыночному равновесию Е1 и установлению более высокой цены Р1. 

   При цене P1 оставшиеся в отрасли фирмы начнут получать экономическую прибыль, что, в свою очередь, сделает отрасль привлекательной для вступления в нее новых фирм. 
   Следствием этого станет увеличение рыночного предложения (кривая S1 сдвинется вправо в положение S2). В результате рыночная цена упадет и установится на уровне Р2. Цена Р2 не обеспечивает получения фирмой экономической прибыли, но вполне устраивает ее, так как покрывает все экономические издержки включая нормальную прибыль. 
   Однако экономические процессы отличаются инерционностью: хотя экономической прибыли уже нет, в отрасль продолжают вступать новые фирмы, увеличивая рыночное предложение (на рисунке «Б» кривая S2 сдвигается в положение S3).  Рыночная цена упадет до Р3, и все повторится сначала. Таким образом, рыночная цена будет совершать колебания вокруг цены Р2.

   Итак, при Р1 фирма получает экономическую прибыль, начинается приток новых фирм в отрасль; при Р2 экономическая прибыль отсутствует, но фирмы получают нормальную прибыль; при цене ниже Р2 (например, Р3) фирмы начинают уходить с рынка. 

   Следовательно, долгосрочное равновесие фирмы устанавливается в точке е (рисунок 4.5 «А»), в которой P=MC=AC. Возможность достижения такого равновесия обусловлена свободным входом фирм в отрасль и свободным их выходом из отрасли.

P=MC=AC – определение долгосрочного равновесия фирмы – совершенного конкурента.

   Долгосрочная кривая предложения конкурентной фирмы представляет собой часть кривой предельных издержек МС, расположенной выше кривой средних издержек АС. 

Предложение конкурентной отрасли.

   Чтобы получить краткосрочную рыночную кривую предложения, нужно сложить краткосрочные кривые предложения всех фирм на данном рынке (по горизонтали).

   На рисунке 4.6 изображена типичная краткосрочная рыночная кривая спроса (или кривая спроса отрасли).

Рис.4.6
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   На рисунке 4.7 показана долгосрочная кривая предложения конкурентной отрасли (рынка), в которой средние издержки независимо от объема продукции остаются неизменными. Однако для большинства фирм характерен рост долгосрочных средних издержек. Такие отрасли имеют восходящую (эластичную) кривую рыночного предложения в долгосрочном периоде (например, как на рисунке 4.6).

Рис.4.7.
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Эффективность конкурентных рынков.
   Независимо от того, является ли конкурентная отрасль отраслью с постоянными или возрастающими издержками, конечное положение долгосрочного равновесия для каждой фирмы будет иметь одни и те же характеристики: 

P=MC=AC.

Рис. 4.8
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Это равенство выполняется только в условиях чистой конкуренции и означает эффективное использование ресурсов.

1) Рассмотрим первую часть равенства: Р = МС означает, что аллокация ресурсов эффективна (аллокативная эффективность). Аллокация ресурсов эффективна, если обеспечивает производство именно такого набора товаров и услуг, который наилучшим образом соответствует структуре потребительского спроса. 
· Равенство Р = МС означает, что оценка обществом выгод от приобретения данного товара (Р) равна издержкам отказа от дополнительных альтернативных товаров, которые возможно произвести из данных ресурсов (МС). На рисунке 4.8 показано, как конкурентная фирма, руководствуясь стремлением к максимизации прибыли, производит именно тот объем продукции Q0, какой оптимален для потребителей. Любой другой объем продукции не соответствует аллокативной эффективности.
· Если фирма будет производить объем продукции Q2, то MC > P – издержки отказа превышают оценку выгод, следовательно, в интересах потребителя необходимо сократить производство. Именно это и сделает фирма, стремясь к получению максимальной прибыли.
· Если фирма будет производить объем продукции Q1, то MC < P, и, следовательно, интересы потребителя требуют увеличения объема производства, что опять-таки соответствует интересам конкурентной фирмы. 

2) Рассмотрим вторую часть равенства: Р = АС означает, что фирма, производя Q0, не получает экономической прибыли (рисунок 4.8), то есть потребители оплачивают только издержки. Более того, так как при объеме производства Q0 AC=МС, то АС минимальны. Другими словами конкурентная фирма в долгосрочном периоде производит продукцию с наименьшими средними издержками, в этом состоит второй аспект эффективного использования ресурсов – производственная эффективность: Р=АCmin, означает, что потребитель не просто оплачивает только издержки, а оплачивает их по минимуму.
   Анализ рынков совершенной (чистой) конкуренции был бы неполным, если бы мы не упомянули об ограниченности совершенной конкуренции:

· есть товары и услуги, на производство которых конкурентный рынок не выделяет ресурсов (общественные блага);

· кривые издержек и цены не в полной мере отражают все общественные издержки и выгоды (проблема внешних эффектов) от производства некоторых товаров и услуг – конкурентный рынок не может выделить того объема ресурсов, который действительно необходимо обществу.

· конкурентный рынок не дает возможности дифференциации продукта, следовательно, не удовлетворяет все многообразие потребностей различных индивидов;

· эффективность рынка, как правило, не обеспечивает справедливое распределение дохода. 
4. Чистая монополия. Естественная монополия.

Основные признаки чистой монополии:

· один продавец в отрасли (отрасль и фирма совпадают);

· производится уникальный товар (нет близких заменителей);

· барьеры для входа в отрасль других фирм настолько мощны, что вход в отрасль заблокирован. 

Все это вместе взятое и объясняет, почему чистая монополия имеет максимальную власть над рынком.

   Существуют экономические и юридические барьеры.

   Первый тип экономических барьеров выступает в виде специфической долгосрочной кривой средних издержек, для которой характерен длительный положительный эффект масштаба. На рисунках 4.9 «А» и «Б» изображены такие кривые. Кривая LAC на рисунке «А» свидетельствует о том, что только очень крупные фирмы могут эффективно производить в данной отрасли (средние издержки очень низки только при большом объеме производства, который требует соответствующего масштаба производства). Чтобы войти в такую отрасль, необходимо иметь огромный капитал, что и служит барьером для вхождения в отрасль.

   На рисунке 4.9 «Б» изображена долгосрочная кривая средних издержек, характерная для естественной монополии. У естественной монополии очень                                                        высоки краткосрочные постоянные издержки, что обусловливает бесконечно убывающую кривую LАС.

Рис. 4.9
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   При естественной монополии конкуренция невозможна, но она и не нужна. Естественные монополии являются либо объектом экономического регулирования со стороны государства (США и Великобритания), либо находятся в государственной собственности (большинство европейских стран). И в том, и в другом случае государство устанавливает цены на продукцию естественных монополий, при этом желательно, чтобы Р = МС (как в чистой конкуренции). Но поскольку это невозможно, поэтому стремятся установить Р=АС. Государственное регулирование естественных монополий призвано сымитировать работу рынка, то есть установить цену на уровне Р=МС=АС;
К естественным монополиям относятся важнейшие отрасли, обеспечивающие основы жизнедеятельности страны: электроснабжение, газоснабжение, городские коммунальные службы (водопровод, канализация), городской общественный транспорт и т.д.

   В качестве второго типа экономических барьеров выступает контроль над источниками сырья.

   Юридические барьеры создаёт государство. В качестве таковых выступают патенты и лицензии.

Определение цены и объёма производства чистой монополией.

   Предположим, для простоты, что чистая монополия имеет кривые издержек производства той же формы, что и конкурентная фирма. Кривая спроса, с которым сталкивается на рынке фирма - чистый монополист, имеет отрицательный наклон, поскольку эта модель рынка относится к несовершенной конкуренции.

   На рисунке 4.10 показано, как фирма - монополист определяет объем и цену своей продукции, следуя условию максимизации прибыли. Перпендикуляр, опущенный из точки пересечения кривых MR и MC на ось Q, показывает объем производства фирмы (Qмон.); если мы продолжим тот же перпендикуляр вверх до пересечения с кривой D, то получим точку равновесия монополиста (емон.), второй координатой которой будет цена продукта (Рмон.).

Рис. 4.10
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   Как видно на рисунке 4.10, Рмон. превышает величину средних издержек АС для объема продукта Qмон., что обеспечивает фирме–монополисту получение экономической прибыли, причем не только в краткосрочном периоде: мощные входные барьеры способствуют сохранению прибыли и в долгосрочном периоде.  

   Степень власти над рынком определяется крутизной кривой спроса, с которой сталкивается фирма. Однако как бы ни была велика эта власть, она не является абсолютной, так как стремление к максимальной прибыли вынуждает монополиста соблюдать условие максимизации прибыли. Любая цена как ниже, так и выше Рмон. ведет к снижению общей массы прибыли. (Исключение составляют естественные монополии, спрос на продукцию которых практически совершенно неэластичен и представляет собой почти вертикальную линию. Здесь власть над рынком может быть абсолютной в зависимости от деятельности государства по регулированию тарифов естественных монополий).

   Экономические последствия чистой монополии состоят в том, что цены у фирм-монополистов выше, а объем производства ниже, чем в условиях чистой конкуренции. Это наглядно изображает рисунок 4.10.

   Предположим, что данная отрасль вдруг стала конкурентной. Тогда кривая МС монополиста превратится в рыночную кривую предложения конкурентной отрасли (S). Точка ее пересечения с кривой спроса D представляет собой точку рыночного равновесия, координаты которой Рконк. и Qконк., причем конкурентная цена ниже цены монополиста, а объем производства больше. Таким образом, чистая монополия обеспечивает себе максимальную экономическую прибыль (сверхприбыль), взвинчивая цену и ограничивая объем производства. 

   Однако при всех существенных отличиях в поведении конкурентной фирмы и монополиста имеется общая черта: оба в своем поведении не учитывают возможную реакцию на свои действия со стороны конкурентов, хотя и по разным причинам. У конкурентных фирм конкурентов слишком много, у монополиста их нет вообще.

   Чистая конкуренция и чистая монополия представляют две полярные модели рынка и в реальной действительности в чистом виде не существуют. Однако анализ их поведения позволяет понять особенности функционирования монополистической конкуренции и олигополии. Это те модели рынка, к которым принадлежит большинство действующих в реальной экономике фирм.

5. Монополистическая конкуренция и олигополия.

   Монополистическая конкуренция и олигополия представляют собой модели рынка, в которых смешаны черты чистой конкуренции и чистой монополии.

В монополистической конкуренции преобладают черты чистой конкуренции при небольшой власти над рынком. Это проявляется в поведении таких фирм на рынке, но об этом говорят и 

отличительные признаки монополистической конкуренции.
1. На рынках монополистической конкуренции действует относительно большое число относительно небольших фирм, каждой из которых в силу этого принадлежит небольшая доля рынка, которая если и дает возможность контролировать цену, то очень незначительную.

2. Дифференциация продукта – отличительная особенность монополистической конкуренции. Дифференциация продукта имеет различные проявления:

· фирмы производят разновидности какого либо продукта или услуги (услуги парикмахерских, разные зубные пасты и т.д.);

· различное местоположение (магазина, АЗС);

· различные условия послепродажного обслуживания и т.д. Следует подчеркнуть, что не имеет значения, идет ли речь о действительных или мнимых различиях.

3. Вследствие дифференциации продукта очень велика роль неценовой                 конкуренции (реклама, разработка торговых знаков, марок и т.д.).

4 Относительно лёгкое вхождение в отрасль, что обусловлено небольшим размером фирм, но все-таки не свободное, как в чистой конкуренции (например, существуют патенты, необходимость регистрации торговых знаков и т.п.).         
Равновесие фирмы - монополистического конкурента в краткосрочном периоде

   Кривая спроса, с которым сталкивается на рынке монополистический конкурент, очень эластична, хотя и не является совершенно эластичной как у конкурентной фирмы. В этом проявляется незначительный контроль над ценой. 

Чем меньше продавцов в отрасли и чем больше дифференциация продукта, тем круче кривая спроса и тем меньше сходства с чистой конкуренцией

Рис. 4.11    
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 На рисунке 4.11 кривая спроса фирмы изображена достаточно крутой для того, чтобы более наглядно показать поведение фирмы. Как следует из рисунка, в краткосрочном периоде монополистический конкурент может получать экономическую прибыль (Рмк> АС при объеме Qмк.), что приведет к вступлению в отрасль новых фирм (легкое вхождение в отрасль).

Равновесие фирмы – монополистического конкурента в долгосрочном периоде.
Рис. 4.12
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   Новые фирмы могут оттянуть часть рыночного спроса на себя, что приведет к смещению кривой спроса отдельной фирмы влево (рисунок 4.12) и установлению долгосрочного равновесия в точке касания кривой спроса d и кривой средних издержек АС (т. емк). Руководствуясь условием максимизации прибыли (MR = MC), фирма будет производить объем продукции Qмк по цене Рмк = АС. Это означает, что в долгосрочном периоде фирма не сможет получать экономическую прибыль (Р – АС = 0). В этом проявляется сходство в поведении конкурентных фирм и фирм - монополистических конкурентов. В то же время между ними есть серьезное различие, которое заключается в следующем: в условиях монополистической конкуренции не соблюдается равенство Р = МС. Это означает, что средние издержки не находятся на минимальном уровне:        

                                                     Рмк > ACmin 

Из этого следует, что при монополистической конкуренции ресурсы используются менее эффективно, чем в условиях чистой конкуренции, с одной стороны. С другой стороны, более низкая эффективность использования ресурсов выступает своеобразной «платой за дифференциацию», с которой общество мирится, получая взамен возможность удовлетворять свои разнообразные потребности при помощи более широкого ассортимента товаров и услуг.

   Существуют факторы, которые дают возможность некоторым монополистическим конкурентам получать экономическую прибыль и в долгосрочном периоде:

                 -исключительное местоположение;

                 -собственность на патент;

                 -постоянная  работа над дифференциацией продукта.

   Следовательно, монополистические конкуренты вынуждены вести постоянную рекламно-пропагандистскую деятельность в поисках своей ниши рынка.

Что касается олигополии, то в отличие от чистой конкуренции, чистой монополии и монополистической конкуренции, единой теории олигополистического рыночного поведения (в области определения цены и объема продукции) не существует, так как существует множество видов и типов олигополии. Можно сказать, что каждая олигополия отличается особенностями поведения от других олигополий (есть даже такие олигополии, которые напоминают чистую конкуренцию).

Основные признаки олигополии

1. Немногочисленность. В олигополистических отраслях, как правило, господствует небольшое число очень крупных фирм, так что каждой принадлежит достаточно большая доля рынка. Это связано в первую очередь с отраслевыми особенностями, которые обусловливают то, что входные барьеры очень труднопреодолимы:

·  значительный эффект масштаба (см. рис. 4.9 А);

· контроль над источниками стратегического сырья;

· владение патентами на фундаментальные открытия и изобретения;

· побуждения к слиянию, которые имеют место в некоторых отраслях;

· громадные расходы на рекламу.

2. Характер продукта. В одних олигополиях производят однородную продукцию (сталь, медь, алюминий, нефть и т.п.), в других - дифференцированную (бытовая техника, автомобили, моющие средства и т.д.) продукцию.

3.  Всеобщая взаимозависимость фирм. Ни одна фирма при разработке стратегии своего поведения не может не учитывать возможной реакции на свои действия со стороны конкурентов. Это главный отличительный признак олигополии.

   Хотя олигополистическое поведение отличается разнообразием, все же в области олигополистического ценообразования наблюдаются две взаимосвязанные черты:

1) Цены в олигополиях изменяются очень редко (реже, чем даже в чистых монополиях);

2) Если же цены изменяются, то у всех фирм в отрасли одновременно.

   Если попытаться обобщить особенности олигополистического поведения в области ценообразования, то можно выделить

                  Четыре варианта олигополистического поведения:

1. Ломаная кривая спроса или кривая спроса олигополии, не основанной на тайном сговоре (рис. 4.13).

Предположим, Р текущая рыночная цена продукта. 

Если фирма, стремясь к максимизации прибыли, примет решение повысить цену, то другие фирмы отрасли вряд ли последуют ее примеру. В связи с этим даже небольшое повышение цены приведет к потере фирмой значительного числа покупателей, следовательно, кривая спроса на отрезке D1Р будет очень эластичной.

     Если фирма примет противоположное решение – понизить цену, с целью 
    привлечения дополнительных покупателей (то есть, увеличения Q), то можно

    ожидать, что остальные фирмы последуют ее примеру, так что очень    

    значительное понижение цены повлечет за собой очень незначительный

    прирост числа покупателей – кривая спроса на отрезке РD2 будет 

    неэластичной.                                                

Рис. 4.13
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В результате фирма, скорее всего, не будет вообще менять цену.

Таким образом, ломаная кривая спроса объясняет, почему цены в олигополиях меняются редко.

2. Ценообразование в олигополии, основанной на тайном сговоре. 

Существуют, по крайней мере, две причины вступления в сговор:

               а) стремление максимизировать власть на рынке;

               б) сходные условия производства 

В результате сговора олигополия фактически превращается в монополию (см. рис. 4.10).

3. Лидерство в ценах, или молчаливое тайное соглашение.

Такой вариант ценообразования имеет место тогда, когда в олигополии существует явный лидер – крупнейшая фирма. Если она принимает решение об изменении цены, все остальные молча следуют ее примеру.

4. «Издержки + …», или метод накидки, или эмпирический метод.

Этот вариант ценообразования заключается в следующем: фирма «накидывает» прибыль на средние издержки, в определенном проценте, исходя из средней степени загруженности производственных мощностей за определенный период.

   Особенности ценообразования в олигополиях объясняют громадную роль неценовой конкуренции, которая, в конечном счете, определяет долю рынка, контролируемую отдельной фирмой. И поскольку речь идет не просто о нише рынка, как в условиях монополистической конкуренции, а о завоевании господствующего положения, затраты на неценовую конкуренцию (прежде всего рекламу) чрезвычайно высоки и составляют значительную долю в издержках фирмы.

   Однако следует отметить, что высокие издержки фирм объясняются также большими затратами на развитие технического прогресса.
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